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BLACK ¢Qué es el Black Friday MDP?

FRIDAY

El Black Friday MDP es un programa de la UCIP
basado en el asociativismo de los comercios de |la
ciudad de Mar del Plata que por medio de un
evento de alto impacto buscan maximizar sus
ventas.

@ Unidn del Comercio, la Industria
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BLACK ¢Qué Busca?
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Aumentar Ventas
Liquidar Stock
Generar Liquidez
Adelantar las ventas de fechas determinadas

@ Unién del Comercio, la Industria
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El Black Friday MDP propone que durante 2 o 3 dias los
comercios adheridos ofrezcan descuentos desde el 20 al 50%.

@ Unién del Comercio, la Industria
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BLACK ¢Quiénes Participan?
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Esta accion es para todos los comercios

de la ciudad de Mar del Plata excepto los
ubicados en shoppings.

Centros Comerciales
a Cielo Abierto

12 CCCA + Resto Comercios - Shoppings L
S e
o o o , e
En la ultima edicion participaron mas de e e
600 comercios. R S




BLACK Publico Objetivo
FRIDAY

Interno: Comerciantes
Externo: Consumidor

Por medio del BF MDP el consumidor ve incrementado su
poder de compra.

@ Unién del Comercio, la Industria
y la Produccion de Mar del Plata




BLACK Publico Objetivo: Comerciantes
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Video explicativo para los comerciantes a adherirse:

@ Unién del Comercio, la Industria
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sLack ¢Como se inscriben los comercios?
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Todos los comercios se
adhieren automaticamente
desde el sitio web del evento:
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www.blackfridaymdp.com.ar

BlackFriday
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Inicia Etapa de Comunicaciéon a Comerciantes:

- Enviar Primer Mailing a Comerciantes desde UCIP y luego desde la agencia.

- Actualizar OpenGraph en Web. Textos e Imagen.

- Iniciar campafa paga en Facebook para Adherir Comerciantes.

- Generar reunion de lanzamiento para comerciantes.

- Comunicar por Whatsapp a grupos y contactos.

- Editar la pestafia “Informacién” de Facebook y poner los datos del nuevo evento.




BLack Comunicacion hacia el comerciante
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Agregar “Cupos Agotados” en la tabla de sponsor Black. Eliminar la opcion del
formulario.

Enviar Mailing a comerciantes “Ultima oportunidad” para Adherir comercio al BF
(Desde BF)

Quitar del Formulario de Adhesion de Comercios y del mail automatico la
posibilidad de comprar el KIT.

Unidn del Comercio, la Industria
y la Produccion de Mar del Plata
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BLack Comunicacion hacia el comerciante
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Reemplazar Slides de la Home BF por otros enfocados en cliente final.

Activar menu para el cliente final. Ej: “Ver todos los comercios adheridos” de la
home de la web.

Pushengaﬁe.
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BLACK Formas de Participacion del Comercio
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Los comercios pueden participar de 2 formas:

Adherente: totalmente gratuito.

(0

Sponsor: Silver, Gold y Black.

mercio, la Industria
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sLack ¢Como se inscriben los comercios?

| gEEE | Adherente - Silver - Gold - Black
Pagina de inicio del Sitio Web No 23 23 13
Landing Page No linea linea linea
10 dias en Afiches de Via publica con su No No Si Si
logo. No No No Si
Folder. Producto en el catalogo. No No No Si
: . No No No Si
Spot de Radio con audio con marca. No NG NG i
Spot de TV'y Youtube con logo. No No No Sj
Salidas en Facebook No 1 2 4
Mas de 100.000 personas por Mailing Pago Si Si Si
: 1 3 5

ucie
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 |IDENTIFICAR EL LOCAL: El local debe estar debidamente identificado
con la carteleria oficial del evento en sus vidrieras, para que se pueda
apreciar desde la calle.

 OFERTAS A LA VISTA: Al menos un producto en promocion debe
visualizarse y distinguirse desde la vidriera, no obligando al consumidor
a ingresar al local para encontrar los productos participantes.




BLACK Condiciones de Participacion
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 |IDENTIFICAR LOS PRODUCTOS: Se deberan identificar PRECIO NORMAL

los productos participantes con un cartel que informe:
el precio normal, el precio con descuento y el porcentajeaidesuil
de descuento que surja de ambos valores.

* POLITICA DE CAMBIOS: Los productos participantes de la promocion
deben permitir sus cambios, ya que no son considerados “saldos” sino
productos normales con precios promocionales.




BLACK Kits Decorativos
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Los comercios participantes se identifican con la imagen oficial.

Cada Kit Decorativo incluye:

Bolsa estampada del BFMDP + 2 carteles 60x45 + 1 cartel blanco
30x30 + 1 cartel negro 30x30 + 5 globos rojos + 5 globos negros +
folletos evento.

@ Unién del Comercio, la Industria
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BLACK |dentificacion de los comercios
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BLACK Mistery Shopper
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Durante los dias del evento, el organizador, prevé realizar el método
de relevamiento denominado:

«cliente fantasma» o «mistery shopper»
en donde se controla que los puntos mencionados se cumplan

efectivamente.
De esta forma se mantiene la confianza al evento por parte del

consumidor.

=®=UEIP

Unién del Comercio, la Industria
y la Produccion de Mar del Plata




sLack  Publico objetivo: Consumidor Final
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sLack  Publico objetivo: Consumidor Final
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El principal canal de comunicacidn es el sitio web oficial:

www.blackfridaymdp.com.ar

@ Unién del Comercio, la Industria
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BLACK éComo es el plan de medios?
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Esta actividad contempla un plan de medios muy agresivo para
gue desde la semana anterior a la actividad, toda la ciudad y
localidades vecinas estén en conocimiento de su realizacion.

MEAYS = lD




BLACK éComo es el plan de medios?
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e Spot audiovisual para television en canales locales: (8/10/
Ciudad)

« Spot radial para 6 estaciones de radio local durante 10 dias.

* Importante inversion en redes sociales (Facebook e Instagram).
e Spot audiovisual para Youtube.

* Importante inversion en Google AdSense.

@ Unidn del Comercio, la Industria
y la Produccion de Mar del Plata




BLACK éComo es el plan de medios?
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e 20.000 folders de distribucion con promotoras durante 3 dias.

* Afiches en via publica durante 20 dias.

* Posicionamiento de Sitio Web con inversion en Google AdWords.
* Email Marketing a mas de 100.000 personas.

e Gestion de Medios y Prensa.

@ Unién del Comercio, la Industria
y la Produccion de Mar del Plata




BLACK Algunas imagenes del plan de medios
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sLack Algunas imagenes del plan de medios

PRIDAY o Ome rounes
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BLACK Algunas imagenes del plan de medios
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BLACK Algunos numeros de Internet
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* Visitas del sitio web por evento: =
50.000 II Il II IE

Dias Horas Minutos Segmdos

* Paginas vistas en sitio web por BlackFriday
evento:
140.000
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BLACK Algunos numeros de Internet
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l . — h Black Friday Mar del Plata
@BlackFridayMDP e
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* Cantidad de Fans: 35.000 del Pl

. . | Iniclo OTRA INICIATIVA DE T8 UIEIP
* Cantidad de Personas que vieron el "« VR
ultimo evento: 260.000 o — .
* Cantidad de veces que se vieron las oy oo

publicidades en el ultimo evento:
1.000.000
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BLACK Algunas politicas de la actividad
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Por definicion los Sponsor Black del evento sélo pueden ser comercios
de la ciudad de Mar del Plata o de localidades vecinas.

Debido a que uno de los objetivos es proteger el comercio minorista
local, se ofrece ese lugar preferencial a los comercios locales, en lugar
de las grandes cadenas nacionales o multinacionales.

@ Unidn del Comercio, la Industria
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Por definicion los comercios participantes deben estar emplazados a

cielo abierto.

En pos de fomentar los centros comerciales a cielo abierto en
particular y el comercio de calles y avenidas, se establecio como
politica que no pueden participar de la actividad los comercios
ubicados dentro de los shopping centers.
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Muchas Gracias
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